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Chapter1. メディア世代別集計結果

Ⅱ-1
メ
デ
ィ
ア
世
代
別

集
計
結
果

インターネットの価値認識1-1

以下に、インターネットやパソコンに関するさまざまな意見や行動があります。それぞれについて、あなたにあては
まるものを「非常にそう思う」～「まったくそう思わない」の中から、1つだけお選びください（それぞれ 1つずつ）。 
※「非常にそう思う」＋「まあそう思う」選択者計の割合
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苦
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全  体 1,500 91.9 91.0 85.5 67.5 60.1 59.8 58.7 56.6 52.8 51.1 47.3 42.6 42.1 25.5 15.9 7.7

世
代

電脳生活世代 188 92.6 95.2 91.0 67.0 55.3 70.7 64.4 74.5 68.1 41.0 44.1 60.6 36.7 41.5 25.5 8.5

ネット娯楽世代 151 90.7 96.7 87.4 68.9 60.9 69.5 60.9 55.6 66.2 56.3 49.7 49.7 43.7 29.8 22.5 11.3

つながり世代 203 89.2 91.1 82.3 62.1 52.2 63.1 53.2 54.7 52.7 50.7 49.3 36.9 44.8 24.6 16.3 3.4

ネットコンビニ世代 268 91.8 92.5 88.4 68.3 61.2 63.4 61.9 56.3 51.9 51.9 44.8 44.0 42.9 27.6 15.7 7.8

メディア乗継世代 260 95.4 87.7 87.3 65.0 61.5 56.5 58.8 56.5 49.6 59.6 51.2 40.4 48.5 22.3 11.5 8.1

ネット格闘世代 249 90.8 87.6 83.1 69.1 62.7 53.0 56.2 50.6 41.4 53.4 47.8 36.1 41.8 19.7 11.2 7.6

ネット手ほどき世代 136 92.6 89.0 78.7 72.8 67.6 46.3 55.1 47.1 46.3 44.9 47.8 34.6 38.2 18.4 13.2 5.9

スローメディア世代 45 91.1 88.9 77.8 75.6 60.0 42.2 57.8 57.8 51.1 31.1 33.3 33.3 17.8 6.7 13.3 13.3

性
別
世
代

男
性

電脳生活世代 94 89.4 92.6 87.2 60.6 54.3 62.8 64.9 77.7 63.8 48.9 50.0 55.3 46.8 47.9 29.8 12.8

ネット娯楽世代 78 91.0 94.9 87.2 64.1 59.0 70.5 59.0 66.7 61.5 62.8 57.7 51.3 47.4 41.0 26.9 11.5

つながり世代 104 83.7 86.5 76.9 54.8 49.0 55.8 51.0 55.8 39.4 62.5 52.9 40.4 55.8 31.7 13.5 4.8

ネットコンビニ世代 138 89.1 90.6 87.0 63.0 62.3 60.9 57.2 60.9 47.1 67.4 54.3 52.2 56.5 36.2 15.9 6.5

メディア乗継世代 130 93.8 90.8 86.9 59.2 60.0 60.0 51.5 66.2 43.1 80.0 63.8 55.4 67.7 36.2 8.5 3.1

ネット格闘世代 134 87.3 87.3 79.9 61.2 58.2 47.0 51.5 57.5 39.6 73.9 59.0 46.3 59.0 28.4 13.4 6.7

ネット手ほどき世代 80 90.0 86.3 75.0 71.3 66.3 41.3 55.0 50.0 45.0 56.3 56.3 37.5 47.5 23.8 13.8 6.3

スローメディア世代 30 96.7 86.7 83.3 76.7 60.0 43.3 56.7 66.7 40.0 43.3 36.7 40.0 23.3 10.0 10.0 10.0

女
性

電脳生活世代 94 95.7 97.9 94.7 73.4 56.4 78.7 63.8 71.3 72.3 33.0 38.3 66.0 26.6 35.1 21.3 4.3

ネット娯楽世代 73 90.4 98.6 87.7 74.0 63.0 68.5 63.0 43.8 71.2 49.3 41.1 47.9 39.7 17.8 17.8 11.0

つながり世代 99 94.9 96.0 87.9 69.7 55.6 70.7 55.6 53.5 66.7 38.4 45.5 33.3 33.3 17.2 19.2 2.0

ネットコンビニ世代 130 94.6 94.6 90.0 73.8 60.0 66.2 66.9 51.5 56.9 35.4 34.6 35.4 28.5 18.5 15.4 9.2

メディア乗継世代 130 96.9 84.6 87.7 70.8 63.1 53.1 66.2 46.9 56.2 39.2 38.5 25.4 29.2 8.5 14.6 13.1

ネット格闘世代 115 94.8 87.8 87.0 78.3 67.8 60.0 61.7 42.6 43.5 29.6 34.8 24.3 21.7 9.6 8.7 8.7

ネット手ほどき世代 56 96.4 92.9 83.9 75.0 69.6 53.6 55.4 42.9 48.2 28.6 35.7 30.4 25.0 10.7 12.5 5.4

スローメディア世代 15 80.0 93.3 66.7 73.3 60.0 40.0 60.0 40.0 73.3 6.7 26.7 20.0 6.7 0.0 20.0 20.0

※「女性：スローメディア世代」はサンプル数が少ないため参考値 全体＋10pt以上0.0 全体＋5pt以上0.0 全体−5pt以下0.0
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インターネットの価値認識1-1

以下に、インターネットでのショッピングに関するさまざまな意見があります。それぞれについて、「非常にそう思う」
～「まったくそう思わない」の中から、あなたのお考えにもっとも近いものを1 つだけお選びください（それぞれ 1
つずつ）。
※「非常にそう思う」＋「まあそう思う」選択者計の割合
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ど
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よ
り
も
価
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だ

全  体 1,500 82.1 79.1 77.1 74.3 73.4 68.1 65.9 63.3 62.6 60.8 57.7 56.7 55.3 51.2 50.6 50.5 48.7 47.7 46.9 46.5 40.3 35.5 31.7 29.0 28.3 27.4 17.9 14.1

世
代

電脳生活世代 188 76.1 68.6 73.9 69.7 66.5 62.8 62.2 60.1 67.6 71.8 50.5 40.4 63.8 54.8 63.3 51.6 59.0 44.7 45.2 49.5 33.0 44.1 40.4 34.6 21.8 33.5 21.8 17.0

ネット娯楽世代 151 80.1 80.1 74.2 78.8 72.8 67.5 62.9 66.9 68.2 68.2 60.3 53.0 53.0 58.9 53.6 56.3 55.0 51.7 54.3 45.0 48.3 47.7 37.7 31.8 35.8 33.8 27.2 14.6

つながり世代 203 81.8 77.3 74.9 73.4 71.4 65.5 65.0 64.0 66.0 66.5 60.6 59.1 52.2 58.6 42.4 57.6 48.8 51.7 48.8 44.3 47.3 37.9 33.0 35.0 37.9 26.1 17.7 12.8

ネットコンビニ世代 268 87.7 84.0 83.2 79.9 77.6 73.9 66.0 60.8 65.7 62.7 59.7 57.8 51.9 53.7 47.4 51.5 51.9 48.5 51.5 46.6 40.3 31.3 28.4 24.6 29.9 25.4 11.6 14.2

メディア乗継世代 260 84.2 83.1 79.6 78.5 72.7 70.0 67.3 65.4 65.0 61.9 58.8 61.5 52.3 51.5 51.2 52.3 48.8 45.4 46.9 47.3 42.3 30.8 25.4 27.7 27.7 22.3 13.8 11.9

ネット格闘世代 249 86.7 83.9 81.1 72.7 77.1 72.3 69.9 60.6 57.0 50.6 63.1 62.2 55.4 42.6 52.2 44.6 42.6 50.6 47.4 51.8 43.0 30.9 27.3 27.3 28.1 32.5 16.1 14.1

ネット手ほどき世代 136 75.0 74.3 71.3 66.2 73.5 62.5 64.7 67.6 47.8 46.3 50.7 59.6 58.1 41.2 46.3 38.2 36.0 43.4 32.4 39.7 30.9 32.4 30.9 23.5 18.4 23.5 20.6 16.2

スローメディア世代 45 66.7 62.2 55.6 60.0 71.1 51.1 68.9 64.4 51.1 46.7 37.8 53.3 68.9 37.8 44.4 46.7 37.8 35.6 35.6 35.6 15.6 35.6 53.3 28.9 13.3 11.1 33.3 13.3

性
別
世
代

男
性

電脳生活世代 94 66.0 60.6 62.8 60.6 58.5 54.3 55.3 56.4 62.8 60.6 53.2 41.5 60.6 42.6 55.3 50.0 57.4 38.3 46.8 42.6 38.3 38.3 36.2 36.2 19.1 33.0 22.3 17.0

ネット娯楽世代 78 74.4 73.1 66.7 78.2 61.5 61.5 55.1 60.3 65.4 64.1 56.4 48.7 55.1 52.6 48.7 53.8 52.6 51.3 51.3 37.2 48.7 44.9 41.0 30.8 29.5 34.6 26.9 15.4

つながり世代 104 71.2 68.3 67.3 66.3 60.6 54.8 62.5 62.5 57.7 56.7 58.7 53.8 49.0 51.9 34.6 49.0 47.1 51.0 31.7 33.7 45.2 30.8 29.8 34.6 26.9 25.0 16.3 13.5

ネットコンビニ世代 138 83.3 76.8 76.1 74.6 71.7 61.6 60.9 53.6 60.1 54.3 57.2 52.2 48.6 50.0 37.7 44.9 50.0 42.8 43.5 38.4 39.1 23.9 23.9 21.7 21.7 24.6 11.6 10.9

メディア乗継世代 130 79.2 76.2 73.8 73.1 66.9 57.7 64.6 66.9 65.4 56.2 56.9 56.9 54.6 47.7 46.9 49.2 49.2 40.0 40.8 37.7 38.5 23.8 27.7 26.9 23.8 17.7 14.6 11.5

ネット格闘世代 134 81.3 73.9 73.1 62.7 67.2 64.9 64.2 61.9 52.2 39.6 56.7 54.5 52.2 39.6 46.3 34.3 35.8 43.3 38.1 41.8 38.1 24.6 25.4 26.1 20.1 23.9 14.9 13.4

ネット手ほどき世代 80 70.0 71.3 65.0 62.5 67.5 55.0 61.3 66.3 45.0 41.3 46.3 55.0 55.0 40.0 46.3 36.3 33.8 41.3 28.8 33.8 23.8 27.5 32.5 25.0 13.8 23.8 20.0 16.3

スローメディア世代 30 63.3 53.3 50.0 66.7 76.7 43.3 66.7 63.3 53.3 46.7 43.3 53.3 66.7 43.3 36.7 43.3 43.3 33.3 26.7 40.0 10.0 33.3 56.7 23.3 3.3 6.7 30.0 10.0

女
性

電脳生活世代 94 86.2 76.6 85.1 78.7 74.5 71.3 69.1 63.8 72.3 83.0 47.9 39.4 67.0 67.0 71.3 53.2 60.6 51.1 43.6 56.4 27.7 50.0 44.7 33.0 24.5 34.0 21.3 17.0

ネット娯楽世代 73 86.3 87.7 82.2 79.5 84.9 74.0 71.2 74.0 71.2 72.6 64.4 57.5 50.7 65.8 58.9 58.9 57.5 52.1 57.5 53.4 47.9 50.7 34.2 32.9 42.5 32.9 27.4 13.7

つながり世代 99 92.9 86.9 82.8 80.8 82.8 76.8 67.7 65.7 74.7 76.8 62.6 64.6 55.6 65.7 50.5 66.7 50.5 52.5 66.7 55.6 49.5 45.5 36.4 35.4 49.5 27.3 19.2 12.1

ネットコンビニ世代 130 92.3 91.5 90.8 85.4 83.8 86.9 71.5 68.5 71.5 71.5 62.3 63.8 55.4 57.7 57.7 58.5 53.8 54.6 60.0 55.4 41.5 39.2 33.1 27.7 38.5 26.2 11.5 17.7

メディア乗継世代 130 89.2 90.0 85.4 83.8 78.5 82.3 70.0 63.8 64.6 67.7 60.8 66.2 50.0 55.4 55.4 55.4 48.5 50.8 53.1 56.9 46.2 37.7 23.1 28.5 31.5 26.9 13.1 12.3

ネット格闘世代 115 93.0 95.7 90.4 84.3 88.7 80.9 76.5 59.1 62.6 63.5 70.4 71.3 59.1 46.1 59.1 56.5 50.4 59.1 58.3 63.5 48.7 38.3 29.6 28.7 37.4 42.6 17.4 14.8

ネット手ほどき世代 56 82.1 78.6 80.4 71.4 82.1 73.2 69.6 69.6 51.8 53.6 57.1 66.1 62.5 42.9 46.4 41.1 39.3 46.4 37.5 48.2 41.1 39.3 28.6 21.4 25.0 23.2 21.4 16.1

スローメディア世代 15 73.3 80.0 66.7 46.7 60.0 66.7 73.3 66.7 46.7 46.7 26.7 53.3 73.3 26.7 60.0 53.3 26.7 40.0 53.3 26.7 26.7 40.0 46.7 40.0 33.3 20.0 40.0 20.0

※「女性：スローメディア世代」はサンプル数が少ないため参考値 全体＋10pt以上0.0 全体＋5pt以上0.0 全体−5pt以下0.0
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果

インターネットを使ってできることで、あなたが魅力を感じるのはどのような事柄ですか？
以下の中から、あてはまるものすべてをお選びください（いくつでも）。

インターネットの価値認識1-1
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BASE
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買
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話
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全  体 1,500 96.4 69.3 48.7 40.7 27.7 12.9

世
代

電脳生活世代 188 95.7 63.8 75.0 51.1 45.2 15.4

ネット娯楽世代 151 92.7 67.5 59.6 45.7 43.0 21.2

つながり世代 203 93.6 71.9 51.2 36.0 27.6 16.7

ネットコンビニ世代 268 97.8 73.5 47.4 35.8 25.7 14.9

メディア乗継世代 260 98.5 76.2 47.3 33.1 21.2 10.4

ネット格闘世代 249 97.2 70.7 33.3 40.2 19.7 7.6

ネット手ほどき世代 136 98.5 53.7 31.6 47.8 19.9 6.6

スローメディア世代 45 93.3 60.0 44.4 55.6 22.2 6.7

性
別
世
代

男
性

電脳生活世代 94 94.7 67.0 71.3 48.9 33.0 16.0

ネット娯楽世代 78 89.7 62.8 62.8 42.3 35.9 21.8

つながり世代 104 90.4 71.2 52.9 32.7 20.2 19.2

ネットコンビニ世代 138 95.7 69.6 47.8 27.5 18.1 14.5

メディア乗継世代 130 99.2 77.7 49.2 28.5 18.5 12.3

ネット格闘世代 134 96.3 64.2 32.1 35.1 20.1 7.5

ネット手ほどき世代 80 100.0 48.8 31.3 46.3 23.8 8.8

スローメディア世代 30 96.7 66.7 43.3 56.7 20.0 6.7

女
性

電脳生活世代 94 96.8 60.6 78.7 53.2 57.4 14.9

ネット娯楽世代 73 95.9 72.6 56.2 49.3 50.7 20.5

つながり世代 99 97.0 72.7 49.5 39.4 35.4 14.1

ネットコンビニ世代 130 100.0 77.7 46.9 44.6 33.8 15.4

メディア乗継世代 130 97.7 74.6 45.4 37.7 23.8 8.5

ネット格闘世代 115 98.3 78.3 34.8 46.1 19.1 7.8

ネット手ほどき世代 56 96.4 60.7 32.1 50.0 14.3 3.6

スローメディア世代 15 86.7 46.7 46.7 53.3 26.7 6.7

※「女性：スローメディア世代」はサンプル数が少ないため参考値 全体＋10pt以上0.0 全体＋5pt以上0.0 全体−5pt以下0.0
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Ⅱ.データ編
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2.0

Ⅰ-4
ネ
ッ
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ー
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Ⅱ-2
年
代
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計
結
果

Ⅰ-5
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ッ
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ネ
ッ
ト
広
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Ⅰ-6
世
代
別
攻
略
の
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ン
ト

Chapter1. メディア世代別集計結果

Ⅱ-1
メ
デ
ィ
ア
世
代
別

集
計
結
果

あなたにとって、インターネットとはどのようなものですか？（1つだけ）

インターネットの価値認識1-1

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

スローメディア世代(n=15)

ネット手ほどき世代(n=56)

ネット格闘世代(n=115)

メディア乗継世代(n=130)

ネットコンビニ世代(n=130)

つながり世代(n=99)

ネット娯楽世代(n=73)

電脳生活世代(n=94)

全体(n=1500) 5.1 25.3 17.7 31.5 18.5 

4.0 24.2 23.2 22.2 25.3 

10.8 23.1 16.2 30.8 18.5 

3.8 31.5 11.5 33.8 16.9 

4.3 31.3 13.0 30.4 20.9

32.10.0 10.7 41.1 16.1

20.00.0 13.3 46.7 20.0

3.2 21.3 29.8 23.4 22.3

2.7 27.4 17.8 30.1 21.9

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

スローメディア世代(n=30)

ネット手ほどき世代(n=80)

ネット格闘世代(n=134)

メディア乗継世代(n=130)

ネットコンビニ世代(n=138)

つながり世代(n=104)

ネット娯楽世代(n=78)

電脳生活世代(n=94)

全体(n=1500) 5.1 25.3 17.7 31.5 18.5

3.2 24.5 20.2 22.3 26.6

5.1 21.8 25.6 25.6 17.9

4.8 20.2 15.4 37.5 17.3

10.1 18.8 23.2 32.6 13.8 

6.2 22.3 14.6 35.4 19.2 

4.5 30.6 16.4 27.6 15.7 

2.5 26.3 12.5 46.3 11.3 

3.3 30.0 16.7 40.0 6.7 

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

5.1 25.3 17.7 31.5 18.5

3.2 22.9 25.0 22.9 24.5

4.0 24.5 21.9 27.8 19.9

4.4 22.2 19.2 30.0 21.2

10.4 20.9 19.8 31.7 16.0

5.0 26.9 13.1 34.6 18.1

4.4 30.9 14.9 28.9 18.1

1.5 28.7 11.8 44.1 13.2

2.2 26.7 15.6 42.2 11.1スローメディア世代(n=45)

ネット手ほどき世代(n=136)

ネット格闘世代(n=249)

メディア乗継世代(n=260)

ネットコンビニ世代(n=268)

つながり世代(n=203)

ネット娯楽世代(n=151)

電脳生活世代(n=188)

全体(n=1500)

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

※「女性：スローメディア世代」はサンプル数が少ないため参考値


