新商品企画書


	ターゲット
	10代～30代の男性

	商品名
	スタミナ抜群！ベジタブルチップスニンニク味

	商品コンセプト
	夏バテが続く季節に向け、青森産ニンニクをふんだんに使ってスタミナを付けることを目的としている	Comment by 技術太郎: 青森産ニンニクの流通ルート・交渉はどうなっていますか？

	デザインイメージ
	競合製品は焦げ茶色をベースにしているため、類似にならないよう赤色をイメージカラーとして採用

	価格
	120円

	販売予定数量 
	50万袋

	発売時期
	2017年7月～9月

	製造工場
	大阪第一工場

	販売チャネル・流通先
	スーパー・コンビニ中心

	広告媒体
	テレビCM（YouTube専用チャンネル・当社サイトでの特別バージョンあり）

	競合
	C社のスタミナチップス




